
Jak budować backlinki jakościowe w erze
odpowiedzi AI
W ostatnich tygodniach branża pozycjonowania stron internetowych otrzymała nowe wytyczne
dotyczące tego, jak tworzyć backlinki jakościowe, które faktycznie przekładają się na wyniki w
wyszukiwarkach i systemach sztucznej inteligencji. Agencja specjalizująca się w
pozycjonowaniu firm w odpowiedziach systemów AI takich jak ChatGPT, Gemini i Google AI
ogłosiła, że tradycyjne metody budowania linków przestają działać w obliczu rosnącej
popularności generatywnych modeli językowych. To sygnał, że strategie link buildingu
wymagają gruntownej rewizji.

Zmiana w podejściu do linków
Przez lata pozycjonowanie opierało się na masowym pozyskiwaniu odnośników z jak
największej liczby źródeł. Algorytmy wyszukiwarek premiowały ilość, a jakość schodziła na
dalszy plan. Dziś jednak sytuacja uległa odwróceniu. Systemy AI, które odpowiadają na pytania
użytkowników, analizują treści pod kątem autorytetu i wiarygodności. W tym kontekście
backlinki jakościowe nabierają nowego znaczenia — nie służą już tylko do podnoszenia pozycji
w rankingach, ale przede wszystkim do budowania zaufania w oczach algorytmów
odpowiedzialnych za generowanie odpowiedzi.

Ogłoszenie agencji skupia się na tym, że linki pochodzące z renomowanych, tematycznie
powiązanych witryn są obecnie traktowane jako sygnał eksperckości. To nie nowość, ale skala,
w jakiej AI bierze pod uwagę te sygnały, jest bezprecedensowa. Modele takie jak ChatGPT czy
Gemini, zanim udzielą odpowiedzi, ważą źródła, z których czerpią wiedzę. Linki z witryn o
wysokim autorytecie mogą decydować o tym, czy dana strona pojawi się w odpowiedzi na
pytanie użytkownika.

Dlaczego backlinki jakościowe są kluczowe
W praktyce oznacza to, że firmy muszą przestać koncentrować się na liczbie linków, a zacząć
na ich wartości. Agencja podkreśla, że backlinki jakościowe to takie, które pochodzą z witryn o
ugruntowanej pozycji w danej branży, są naturalnie osadzone w treści i prowadzą do stron,
które same w sobie są wartościowe. Nie chodzi już o linki z katalogów czy artykułów
sponsorowanych, ale o odnośniki, które pojawiają się jako wynik autentycznego
zainteresowania treścią.

Zmiana ta ma swoje źródło w sposobie, w jaki modele językowe są szkolone. Uczą się one na
ogromnych zbiorach tekstów, a wśród nich linki pełnią funkcję wskaźnika, które informacje są
uznawane za ważne przez innych wydawców. Im więcej wartościowych linków wskazuje na
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daną stronę, tym większe prawdopodobieństwo, że AI uzna ją za wiarygodne źródło. To
mechanizm podobny do cytowań w literaturze naukowej — im częściej dana praca jest
cytowana przez uznanych autorów, tym większy ma autorytet.

Praktyczne implikacje dla firm
Dla przedsiębiorstw oznacza to konieczność przemyślenia strategii content marketingowej.
Zamiast masowego pozyskiwania linków, trzeba skupić się na tworzeniu treści, które naturalnie
przyciągają odnośniki. Artykuły eksperckie, raporty branżowe, case studies czy oryginalne
badania — to właśnie tego typu materiały mają potencjał, by zdobyć backlinki jakościowe od
innych witryn.

W ogłoszonym stanowisku agencji pojawia się również wątek dotyczący tego, jak rozpoznać
wartościowy link. Wskazano na kilka cech, które powinien spełniać:

pochodzi z domeny o wysokim autorytecie w danej dziedzinie,

jest umieszczony w treści merytorycznej, a nie w stopce czy sidebarze,

prowadzi do strony, która sama w sobie jest źródłem wartościowej wiedzy,

posiada odpowiedni kontekst tematyczny — otaczające go słowa i zdania są zgodne z
tematyką linkowanej strony.

Takie podejście wymaga więcej pracy niż dotychczasowe metody, ale w dłuższej perspektywie
przynosi trwalsze efekty. Systemy AI nie są podatne na sztuczki SEO, które działały jeszcze
kilka lat temu. Próby manipulacji linkami mogą zostać szybko wychwycone i skutkować
obniżeniem wiarygodności witryny.

Backlinki jakościowe a odpowiedzi AI
Szczególnie interesującym aspektem ogłoszenia jest wpływ backlinków jakościowych na to,
czy strona pojawi się w odpowiedziach generowanych przez AI. Modele takie jak Gemini i
Google AI coraz częściej wykorzystują fragmenty treści z witryn, które uznają za
autorytatywne. Jeśli strona ma silny profil linków, zwiększa się szansa, że AI wybierze ją jako
źródło odpowiedzi na pytanie użytkownika.

W praktyce oznacza to, że firmy, które zainwestują w budowanie solidnego profilu linków, mogą
liczyć na dodatkowy ruch nie tylko z wyszukiwarek, ale także z asystentów głosowych,
chatbotów i innych narzędzi opartych na AI. To nowy kanał dotarcia do klientów, który jeszcze
kilka lat temu nie istniał. Agencja wskazuje, że w tej chwili to właśnie backlinki jakościowe są
jednym z najskuteczniejszych narzędzi do zwiększania widoczności w odpowiedziach AI.

Wnioski dla branży



Ogłoszenie agencji specjalizującej się w pozycjonowaniu w systemach AI pokazuje, że rynek
SEO przechodzi fundamentalną transformację. To, co działało jeszcze dwa lata temu, dziś
może być nieskuteczne. Firmy, które chcą utrzymać konkurencyjność, muszą dostosować
swoje strategie do nowych realiów. Backlinki jakościowe nie są już tylko jednym z wielu
czynników rankingowych — stają się przepustką do widoczności w zupełnie nowych kanałach
dystrybucji treści.

W najbliższych miesiącach można spodziewać się dalszych zmian w podejściu wyszukiwarek i
systemów AI do linków. Ogłoszenie to wyraźny sygnał, że era masowego link buildingu dobiega
końca. Zastępuje ją era precyzyjnie dobranych, wartościowych odnośników, które budują
autorytet w oczach zarówno ludzi, jak i maszyn.


