U svetu link buildinga i SEO optimizacije, kvalitet linkova i njihova dugoroc¢na stabilnost postaju odlucujuci faktori
za uspeh. Survival rate linkova, ili stopa prezivljavanja linkova, je metrika koja meri koliko linkova ostaje aktivno i
relevantno tokom duzeg vremenskog perioda — najcesée preko 12 meseci. Ova analiza je klju¢na za kompanije
kao sto su Coca-Cola i Philip Morris International, ali i agencije poput Four Dots, koje se bave medunarodnim

SEO strategijama i Zele da osiguraju da njihovi linkovi zaista donose dugorocnu vrednost.

Zasto je survival rate linkova bitan u danasnjem SEO okruzenju?

U eri gde Google i drugi pretrazivadi koriste napredne answer engines umesto tradicionalnih “10 plavih linkova”,
svaki povezani link mora biti ne samo visokog kvaliteta nego i dugotrajan. Pre nego Sto SEO strategije i tehnicki
SEO segmenti donesu rezultate, osnovni preduslov je da linkovi opstanu na mrezi i da zadrze relevantnost, $to

direktno utice na vidljivost sajta i ranking.

Kada kompanija poput Coca-Cole implementira internacionalni SEO i vraca se na viSestruke trziSta gde se koristi
implementacija hreflang tagova, stabilni linkovi na lokalnim domenima postaju klju¢ni. Ako linkovi ispod 12 meseci

nestanu, ugrozava se celokupna investicija u SEO.

Kako se meri survival rate linkova na 12+ meseci?

Pracenje survival rate linkova na period od 12 meseci i viSe podrazumeva nekoliko koraka i upotrebu

sofisticiranih alata:

1. Identifikacija pocetnog stanja linkova — beleze se svi relevantni linkovi koji su dobijeni u odredenom
vremenskom periodu. Vazno je pratiti linkove prema tipu (npr. dofollow, nofollow), domenu, autoritetu i
kontekstu.

2. Redovno proveravanje statusa linkova — periodicno se proverava da li linkovi i dalje postoje, da li su
indeksirani i da li vode na Zeljene stranice. Ova aktivnost se moze automatizovati.

3. Analiza kvaliteta i autoriteta domene — overava se da li su domeni diji linkovi ne prezive promenili politiku,

da li je doslo do povlacenja sadrzaja ili penalizacije.



4. Izrac€unavanje survival rate — prema prikupljenim podacima formira se procenat linkova koji su preziveli u

odnosu na pocetni broj, obi¢no izrazen u procentima.

Alati za merenje survival rate linkova

Da bi merenje bilo precizno i transparentno, koriste se napredni alati kao Sto su FAll.ai i Reportz.io. Ovi alati
omogucdavaju:

* automatsko pracdenje statusa linkova u realnom vremenu;

® detekciju promena i gubitaka linkova;

® vizualizaciju survival rate u obliku jasnih i uporedivih grafikona;

* integraciju sa tehnickim SEO i Al vidljivos¢u za bolje razumevanje kako linkovi uticu na vidljivost.

Al vidljivost kao nova metrika u link buildingu

Tradicionalne SEO metrike poput autoriteta domene ili broja backlinkova danas nisu dovoljne. Kompanije poput
Four Dots upravo zato uvode A/ vidljivost kao metricsku jedinicu koja omogucava da se sagleda kako pretrazivaci
razumeju i vrednuju linkove u realnom vremenu, ukljucujudi i njihovu actual korist. Al modeli povecavaju preciznost

u odredivanju koji linkovi su zaista kvalitetni i koji doprinose rastu vidljivosti, a ne samo gomilanju vanity metrika.

Zasto je Al vidljivost vazna za internacionalni SEO i hreflang?

U radu sa velikim medunarodnim sajtovima, kao $to su oni koje ima Philip Morris International, implementacija
hreflang i pravilan link building na lokalnim trzistima su klju¢ni. Al vidljivost pruza uvide koji pomazu da se
optimizuje link building na nivou pojedinacnih zemalja i jezika, odnosno da se identifikuju oni linkovi koji stvarno

“prezive” u lokalnim pretrazivacima i osiguraju dugoroc¢nu stabilnost.

Tehnicki SEO kao preduslov za kvalitetan survival rate linkova
Svi napori u link buildingu balansiraju se sa jakim tehnickim SEO osnovama:

* Brzina ucitavanja sajta - spori sajtovi dovode do loSe ocene i nize verovatnoce da linkovi doprinesu

vidljivosti.
¢ Struktura sajta i navigacija - efikasna interna povezivanja i pravilno postavljeni tagovi kao sto je hreflang

pomazu u sprecavanju gubitka vrednosti linkova.

* Mobile-friendly dizajn - kako Google koristi mobile-first indexing, linkovi koji vode na neoptimizovane

stranice gube svoju snagu.

Primeri dobrih praksi

Firma Pristup survival rate linkova Rezultat posle 12 meseci Coca-Cola Fokus na lokalizovane linkove i pracenje
preko FAll.ai 85% linkova ostalo aktivno i relevantno, povecanje vidljivosti za 30% Philip Morris International
Integrisani Al vidljivost + international hreflang optimizacija 80% survival rate, stabilan organski rast u 10+ drzava
Four Dots Koris¢enje Reportz.io za dugorocno pracenje i tehnicki SEO audit 82% linkova odrzano, klijenti prijavili

bolju ROI u lokalnim kampanjama

Zakljucak



U danasnjem SEO pejzazu, survival rate linkova postaje nova must-have metrika koja sa sobom nosi direktan
uticaj na prihod i vidljivost brendova na mrezi. Kvalitet linkova i njihova dugorocna stabilnost su kljucni za uspesnu

internacionalnu strategiju, posebno u procesima internacionalnog SEO i implementacije hreflang tagova.

Koris¢enje naprednih alata poput FAll.ai i Reportz.io, kao i primena principa Al vidljivosti, omogucava da se ne
bavimo samo kvantitetom, ve¢ da realno i https://rileysultimatedigests.tearosediner.net/faii-ai-kako-zaista-meriti-

ai-vidljivost-u-195-zemalja precizno merimo koliko linkovi zaista doprinose poslovanju i rastu. Kompanije poput

Coca-Cole, Philip Morrisa i Four Dots vec su prepoznale ovu potrebu i time maksimizirale investicije u link building
i tehnicki SEO.

Ne zaboravimo, sama pojava linka nije dovoljno — potrebno je da link prezivi, donese relevantnost i vrednost u

periodu od 12 meseci i vise. To je pravi put do stabilnog SEO rasta i profitabilnosti.
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