
למה מבחני A/B הם מנוע הצמיחה השקט של דפי נחיתה
מי שמנהל קמפיינים לאורך זמן לומד שדף נחיתה טוב לא נולד מושלם. הוא מתחדד דרך ניסויים קטנים, החלטות
מבוססות נתונים, וסבלנות. בדיקות A/B נותנות מסגרת פשוטה אך חזקה למדידה אמיתית: מנהלים שתי גרסאות של
אותו דף, משנים מרכיב אחד או שניים, ומודדים איזו גרסה מגדילה המרות. התועלת איננה רק בשיפור אחוזי ההמרה, אלא
בהבנת הפסיכולוגיה של המשתמשים, התאמת המסר לכוונה, וחיסכון בתקציב מדיה. גם אם אתם עסוקים בבניית אתר
A/B לעסק חדש, בניית אתר מקצועי מבוסס וורדפרס או וויקס, או הקמה של דף נחיתה קצר לקמפיין ממוקד, בדיקות

יכולות לעשות את ההבדל בין רכישות דלות למשפך שמייצר חמצן עסקי רציף.

בעבודה מול עסקים קטנים וחברות בינוניות, ראיתי שוב ושוב איך שינוי של כותרת או קריאה לפעולה משיג שיפור של 15
,SEO עד 40 אחוז בממוצע, בלי לגעת בתקציב המדיה. מנסיוני, זה נכון במיוחד בתחומים רווי-תחרות כמו קידום אתרים
בניית חנות אונליין, ובניית אתר מכירות לעולמות איקומרס. מי שמטפל באופן עקבי בדף הנחיתה משלם פחות על כל ליד

או מכירה. מי שלא, נשאר תלוי בקסם של מודעות ובמזל.

איזה שאלות נכון לבדוק לפני שמתחילים
בדיקות A/B טובות מתחילות בשאלה טובה. האם הכותרת מדברת על כאב או על פתרון? האם ההצעה ברורה בתוך
שלוש שניות? האם העמוד נטען מהר באחסון אתרים מומלץ, או שמשתמשים נוטשים עוד לפני שראו את ההבטחה?
האם לקהל חשוב יותר הוכחות חברתיות או אחריות/החזר כספי? השאלות האלו מכוונות אתכם לשערות שאפשר לבדוק

בצורה נקיה.

בדף נחיתה ללקוח בתחום שירותים מקומיים, החלפנו כותרת כללית בניסוח חד שמתרגם תועלת לזמן: "זימון פגישה תוך
60 שניות" במקום "השאירו פרטים ונחזור אליכם". התוצאה הייתה עליה של 27 אחוז בהשלמת טופס. במותג אחר, שינינו
סדר אלמנטים כך שהוכחות חברתיות עלו מעל הקפל, והוספנו סימון אמון קטן של SSL לצד שדה הטלפון. השיפור היה

צנוע יותר, סביב 8 עד 10 אחוז, אבל קבוע.

לסמן יעדים מדידים לפני נגיעה בפיקסל אחד
המדד המרכזי צריך להיות ברור. האם מדובר בהשלמת טופס, שיחת טלפון, רכישה, הרשמה לוובינר, הורדת קובץ, או
התחלה של צ'אט? לכל אחד מהם יש איכות אחרת, ערך אחר, וזמן בשלות שונה. לדוגמה, אם אתם באפיק של בניית
אתרים לעסקים ומציעים פגישת ייעוץ, ליד שמגיע מטופס קצר עם שאלה פתוחה יכול להיות איכותי יותר מטופס
ים המרות, כדאי לפעמים להצליב בין כמות לאיכות: אחוז המרות, עלות לכל המרה, אולטרה-מהיר ללא סינון. לכן, כשמודדִ

יחס לשיחות שקבעו בפועל, ולפעמים גם הכנסה פר ליד בטווח של 14 עד 30 יום.

המשמעת כאן חשובה. בלי אירועי יעד מסודרים באנליטיקס או במערכת הפרסום, קשה מאוד להסיק מסקנות. מי שמקים
דף נחיתה על וורדפרס יכול להיעזר בתוספים קלים להגדרת אירועי קליק על כפתורי וואטסאפ או טלפון. מי שמקים דף
על וויקס או בעמוד ייעודי בשופיפיי, יש כלי מעקב מובנים. העיקר הוא לוודא שהנתונים נרשמים, ושאין כפילויות. אם יש
ספק, מבצעים בדיקת QA פשוטה: נכנסים מדפדפן פרטי, ממלאים את הפעולות, ומוודאים שהמערכת קולטת אותן פעם

אחת בלבד.

מתי מבצעים בדיקת A/B ומתי הולכים על ניסוי רב-משתני
בדיקת A/B טובה כאשר רוצים לבחון שינוי בודד או שניים שיש להם אימפקט גדול. למשל כותרת מול כותרת, צבע
הכפתור, או סדר האלמנטים מעל הקפל. ניסוי רב-משתני מתאים כאשר קיים תמהיל של כמה רכיבים קטנים
שהשפעתם הדדית, כמו שילוב של תדמית, ניסוח תועלות וסוג הוכחות חברתיות. עם זאת, לניסיון רב-משתני צריך נפח
תנועה גדול כדי להגיע לביטחון סטטיסטי בזמן סביר. אם לדף יש פחות מ־1,000 מבקרים בשבוע, עדיף להתחיל בבדיקות

A/B פשוטות שמביאות תוצאות ברורות.



בפרויקטים של בניית אתר לעסק קטן, לעתים אין מספיק נפח תנועה. שם שווה לרכז את המאמצים בבדיקות שמשנות
דרמטית את חוויית הקריאה או המיקוד, ולא רק לשחק בצבעים. לדוגמה, העברת קריאה לפעולה עיקרית לתוך אזור
סטיקי שנשאר גלוי בגלילה, או קיצור הטופס משבעה שדות לארבעה. לעומת זאת, בפרויקטים גדולים יותר, כמו בניית

אתר שופיפיי עם אלפי מבקרים ביום, יש מקום לבחון כמה שינויים קטנים במקביל.

סטטיסטיקה בלי פחד: איך להגיע לביטחון אמיתי
תוצאה מוקדמת מפתה. רואים גרף עולה ומיד רוצים לעצור את הניסוי ולהכריז על מנצח. כאן נופלים רבים. חשוב להגדיר
מראש מדד הצלחה, גודל אפקט מינימלי שראוי לעקוב אחריו, ורמת ביטחון הרצויה. ברוב המקרים, 95 אחוז מספיקים.
מהצד הפרקטי, אפשר להשתמש בכלים כמו Google Optimize לשעבר, ובעידן הנוכחי פתרונות צד שלישי, או כלים
מובנים בפלטפורמות בניית דפים. גם מערכות פרסום כמו מטא וגוגל מציעות אפשרויות חלוקה, אך רצוי לוודא שלא

מופעלת יחד אופטימיזציה אגרסיבית שעלולה להעדיף וריאציה מוקדם מדי.

לא חייבים לדבר סטטיסטיקה כבדה. קירוב פשוט: אם לדף יש 4 עד 6 אחוז המרות, ותוספת של 20 אחוז היא מה שאתם
רוצים לזהות, לרוב תזדקקו ללפחות 300 עד 500 המרות מצטברות על פני שתי הגרסאות כדי להרגיש בנוח עם
המסקנות. אם היקף המרות קטן, מאריכים את הניסוי או מעלים תקציב זמנית כדי להגיע למדגם שמספיק לניתוח. צעד
חשוב לא פחות הוא להימנע מ"עצירה ביניים" תכופה. בדקו את הנתונים בזמנים קבועים, פעם ביום או יומיים, ולא כל

שעה.

מה לבדוק קודם: סדרי עדיפויות שמחזירים כסף
בסדר העדיפויות אני מתחיל מהציוד הכבד, כלומר מה שנמצא מעל הקפל ומשפיע על הלחיצה הראשונה: כותרת, תת
יה חזותית, הצעה ראשית, כפתור ראשי. אחר כך עוברים למיקרו קופי ליד הכפתור, סדר הוכחות חברתיות, כותרת, בדמֶ
ואורך הטופס. רק לאחר מכן בוחנים עיצוב משני וצבעים. כשמטפלים בדף נחיתה שמוכר שירותי בניית אתר וורדפרס או
בניית אתר בוויקס, ההמלצה היא להצמיד את המסר להצעת הערך הקונקרטית. אם הצעת המחיר כוללת דומיין ואחסון

בשנה הראשונה, אל תחביאו את זה בשורה 12. כתבו את זה בפסקה הראשונה.

למותג שפועל בתל אביב, בדקנו שלוש וריאציות של כותרת: "בניית אתר לעסק תוך 14 ימים", "בניית אתרים לעסקים עם
אחריות מהירה", ו"חברה לבניית אתרים - אתר מקצועי בזמן קצר". האחרונה הצליחה פחות. הכותרת הראשונה ניצחה
עם שיפור של 31 אחוז בהקלקות על הקריאה לפעולה, כנראה כי התחייבות לזמן ברורה יותר מתיאור כללי. בעיר כמו
ירושלים, שם עבדנו עם מעצב אתרים מקומי בפרויקט נישה, הוספת אלמנט אזורי "ליווי מקומי בירושלים" תרמה לאמון

והעלתה השלמות טופס בקרב קהל יעד שחשוב לו מפגש פנים אל פנים.

היבטים טכניים שמשבשים תוצאות אם מתעלמים מהם
כל ניסוי עומד על תשתית. זמן טעינה איטי הורס תוצאות מדויקת ואף פוגע באמון המשתמש. אם אתם באמצע תהליך של
בניית אתר מקצועי, בחרו אחסון אתרים מומלץ, הציבו CDN, ודאגו לדחיסה וטעינה עצלה לתמונות. אני רואה פעמים
רבות שניסוי כביכול נכשל, רק כי התמונות בגרסה B שוקלות פי שניים. ודאו גם שהטראקר לא כפול, שאין רענון אוטומטי

שמאפס סשן, ושאין קונפליקט בין הסקריפטים של שתי מערכות בדיקה.

בדפי נחיתה שמקודמים ממובייל, בדקו שהטופס לא קופץ בזמן הקלדה, שכפתור ה-CTA בגודל נוח לאגודל, ויש מספיק
ניגודיות. בפרויקט של בניית אתר לרופא/מרפאה, מעבר לטופס אינליין קצר עם בחירה מהירה של תחום טיפול שיפר את
יחס ההשלמה ביותר מ-20 אחוז במובייל. במקביל, חשוב להפעיל מסלול גיבוי: כפתור שיחה מיידית או וואטסאפ למי

שמעדיף מגע אנושי.

התאמה לענפים: לא כל קהל מגיב לאותם טריגרים
הבדלים ענפיים הם קריטיים. velolinx פיתוח אתרי איקומרס בעולמות שירותים מקצועיים כמו בניית אתר עורך דין או מיתוג
למשרדי עורכי דין, אמון ושקיפות הראשונים בסדר. התנסחות מדויקת, טון מאופק, ושימוש בעדויות לקוחות מאומתות
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גוברים על מבצעי בזק. לעומת זאת, בדפי נחיתה למסעדה/קפה כדאי לשים דגש על תמונות אותנטיות, תפריט קצר וברור,
והטבה מיידית להזמנה ראשונה. בחברת הסעות/מוניות, הצבה בולטת של זמני תגובה, אזור שירות, ומספר חירום, תעבוד

טוב יותר מכל בדיחה קופירייטרית.

חנויות אונליין דורשות שפה אחרת. אם עוסקים בבניית חנות אונליין,התמקדות בהוכחות חברתיות, תמונות איכותיות
מזוויות שונות, ומדיניות החזר ברורה מורידה מחסומים. בשופיפיי, למשל, בדיקת מיקום של תגי אמון ותצוגת משלוח

מוערך מעל הכפתור הביאה אצלנו קפיצה של 11 עד 18 אחוז בהוספה לעגלה, לפני כל שינוי במחיר.

תיאום בין תנועה לדף: המסר חייב להתחבר
לא מספיק לשפר דף נחיתה בחלל ריק. הווריאציה שמביאה את התוצאה הטובה ביותר תלויה לעתים קרובות באיכות
ההתאמה בין מודעה לדף. אם המודעה מדברת על "כמה עולה לבנות אתר" ו"עלות בניית אתר", הדף צריך להציג מיד
מסגרת מחיר, טווחים, או אפילו מחשבון פשוט. כאשר הטראפיק מגיע משאילתות כוונת-מידע, תוכן הסברתי קצר מעל
הטופס יפחית רתיעה. בקמפיינים שבדקו הבטחה מסוג "מחיר בניית אתר החל מ-3,900 ש"ח", הוריאציה המנצחת בדף

הייתה זו שהציגה דוגמה מיידית של חבילה וקישור לפורטפוליו, ולא זו שהסתפקה בכותרת כדורית.

תיאום נכון מחזק את מדדי האיכות גם מול פלטפורמות הפרסום. שיעור המרות גבוה, זמן שהייה ארוך, ודפי יציאה נמוכים
מסמנים לפלטפורמה שהדף רלוונטי, ומביאים ירידה בעלויות הקליק. זהו אפקט ריבוי שמחזיר את עצמו.

מה עושים כשהתוצאות "שטוחות"
לא כל ניסוי נותן מנצח ברור. קורה לא מעט ששתי גרסאות מתנהגות דומה. במקרה כזה, השאלה חוזרת לבסיס: האם
ההשערה חזקה מספיק? אולי כדאי לנסות שינוי מבני גדול יותר במקום וריאציה קוסמטית. אם ניסיתם לשנות צבע
כפתור, עברו לשינוי תועלת ראשית. אם החלפתם תמונת גיבור, נסו להחליף את מבנה הטופס או להוסיף שלב ביניים

שמסביר "מה יקרה עכשיו" כדי להפחית חרדה.

עוד אפשרות: חיתוך נתונים. לפעמים הממוצע מסתיר אמת. במעקב אחר קמפיין לבניית אתר לירושלים, גילינו
שהווריאציה השנייה ניצחה בפער משמעותי בקרב משתמשי iOS אך הפסידה באנדרואיד. הסיבה הייתה מיקרו-באג

בתיבת סימון שנראה היטב רק במכשירים מסוימים. תיקון קטן ייצב את התוצאות, ורק אז קיבלנו תמונה אמיתית.

מתי להכריז על מנצח ומתי להמשיך לגלגול נוסף
כשהווריאציה מנצחת באופן מובהק, לא מתאהבים בה לנצח. מקבעים את השינוי, נותנים לדף שבוע-שבועיים לרוץ ללא
בדיקות, ואז מעלים השערה חדשה. הפרקטיקה הטובה היא שמירה על קצב שיטתי של בדיקות קטנות, אחת לשבועיים
או חודש, בהתאם לנפח התנועה. עבור דפים שמוכרים שירותים כמו בניית אתר לעסק או פרויקטים של קידום אתרים
SEO, אני ממליץ לא לגעת בתקופות של קמפיין חשוב באמצע הדרך, אלא לתכנן חלונות בדיקה ברורים כדי להימנע

מהפרעות למדיה.

החלטה על גלגול נוסף תלויה גם בתקרה. אם הגעתם ל-12 אחוז המרות בתחום שבו 4 עד 8 אחוז הוא המקובל, ייתכן
שכדאי להפנות מאמץ להגדלת נפח התנועה או לשיפור איכות הליד downstream, כמו אוטומציות, סיכומים מהירים,

וסינון מוקדם בטופס.

דוגמאות מהשטח: מה באמת עבד
בפרויקט לחברת סטארטאפ מקומית שביקשה לידים ל-PoC, שינוי צילום גיבור מרקע מופשט לצילום מוצר בשימוש
העלה יחס המרות ב-22 אחוז. הסיבה, לפי ראיון לקוח, הייתה "סוף סוף הבנתי מה אני אמור לקבל". בפרויקט אחר,
לחברה לבניית אתרים שפונה לעסקים קטנים, העברת מרכיב "דומיין ואחסון כלולים לשנה" לכותרת המשנה שיפרה את

יחס ההקלקה על כפתור יצירת קשר ב-19 אחוז, בלי לגעת במחיר.



בעסק קטן של מסעדה שכונתית, תוספת של אפשרות הזמנה מהירה לצד "הזמן שולחן" הורידה חיכוך. מי שמיהר לקח
טייק אווי בלחיצה, ומי שתכנן לערב לקח הזמנה לשולחן. בבדיקת A/B פשוטה ראינו עלייה משולבת של 14 אחוז
בהשלמות. בחברת הסעות, הצגת זמינות מיידית באזורים "תל אביב - מרכז" לעומת "כל הארץ" השפיעה על אמון: לקוח
מבין אם באמת ניתן להגיע אליו מהר. וריאציה אזורית ניצחה בבירור במרכז, אך בפרברים וריאציה רחבה יותר עשתה

עבודה טובה יותר.

טפסים: איפה עובר הגבול בין איכות לכמות
טופס ארוך מגדיל איכות לידים אך מפחית כמות. השאלה העסקית היא מה חשוב יותר כרגע. אם הצוות לא עומד בכמות,
עדיף לסנן מראש. אם זקוקים לנפח, מצמצמים לשדות חובה מועטים, ומוסיפים שאלות במייל או טלפון. בנישות כמו בניית
אתר עורך דין או שירותים רפואיים, הלקוח מצפה לאיש מקצוע קשוב, ולכן שדה פתוח לשאלה קצרה יכול לשפר אמון.
לעומת זאת, בחנות אונליין הטופס הוא סליקה. כל שדה נוסף מגדיל נטישות, ושם יש משקל רב לבדיקות סביב שיטות

תשלום, הצגת עלויות משלוח מוקדם, וכתיבה מתחשבת בעברית ואנגלית.

לא לשכוח נגישות: תוויות ברורות, מקום לשגיאה אנושית, והסבר מה יקרה אחרי השליחה. מיקרו-טקסט כמו "נסגור
איתך את הפרטים ונשלח הצעת מחיר תוך 24 שעות" מפיג לחץ. זו וריאציה ששווה לבדוק כמעט בכל דף נחיתה שמוביל

לשיחה או הצעת מחיר.

תוכן וקריאייטיב: כתיבה שבודקים, לא כותבים פעם אחת
תוכן טוב עובר ניסוי. לפעמים משפט קצר מנצח עמוד ארוך. בנושאי בניית אתרים, רבים מתפתים להכביר במילים. בפועל,
שלושה קטעים חדים עם הצעה, יתרונות חזקים, והוכחות מזוקקות יתנו תוצאה טובה יותר מטקסט מפורט מדי שדוחף
מטה את הקריאה לפעולה. מצד שני, אם הקהל טכני או משווה ספקים, עמוד ארוך עם טבלת תכונות, זמני אספקה, וסוגי

תמיכה יכול לבנות אמון. כדאי לבדוק שני טמפו: קצר וישיר מול מפורט משכנע.

תמונות ווידאו גם הם מועמדים טבעיים לבדיקה. וידאו לקוח אמיתי שמדבר בשפה פשוטה, עם כתוביות ברורות, גבר אצלנו
לא פעם על סרטון תדמית מלוטש. יש קהלים שמגיבים טוב לפשטות. אחרים מצפים להפקה גבוהה. אין כאן חוק אחיד,

ולכן מבחן A/B הוא הדרך היחידה לדעת.

תשתית טכנית לבדיקות מסודרות בפלטפורמות נפוצות
בוורדפרס, כלי בנייה כמו Elementor ו-Block Editor בשילוב תוספי A/B ייעודיים מאפשרים לנהל וריאציות בלי לפגוע
בקוד. אם צוות קטן בונה את הדף, חשוב להקפיד על שמות אלמנטים ברורים, מעקב אירועים בגוגל אנליטיקס 4, ותיוג
UTM אחיד. בוויקס, המערכת מספקת נוחות גבוהה והטמעה מהירה, מה שחשוב כשאין צוות פיתוח. בשופיפיי, במיוחד
בפרויקטים של בניית אתר מכירות, רצוי לשמור על ערכת נושא קלה, ולהשתמש באפליקציות A/B מוכרות שמטפלות
בחלוקה שווה ובסטטיסטיקה בסיסית. בכל מקרה, זכרו לכבות קאש אגרסיבי רק לוריאציות בזמן הניסוי כדי שלא תראו

תוצאות מטושטשות.

ביחס לדומיין ותתי דומיינים, כלל אצבע: אם מקימים דף נחיתה מחוץ לאתר הראשי, מקמו אותו תחת תת דומיין עם אותו
פיקסל מעקב, ושמרו על עקביות עיצובית. מעבר חד בין דומיינים עלול לפגוע באמון. חדר ניסוי מסודר נראה אותו דבר,

נטען מהר, ושומר על עקביות בשפה.

תמחור והצעות: איפה מזכירים כסף בדף נחיתה
במוצרים ושירותים עם רגישות מחיר כמו "כמה עולה לבנות אתר" או "מחיר בניית אתר", שווה לבדוק האם להציג טווח
עלויות על הדף או לשמור את המחיר לשלב הכQualification. לעיתים הצגת טווחי מחיר חוסכת פניות לא רלוונטיות
ומשפרת מדדי יחס-לסגירה. בפיילוט שערכנו בתחום בניית אתרים לעסקים, הצגת שלוש חבילות בסיסיות עם "החל מ"
הביאה ירידה של 12 אחוז בכמות הלידים אך עלייה של 21 אחוז בלידים איכותיים שנענו מהר ונחתמו. בדפי נחיתה

ן נכון. לעסקים קטנים שאין להם צוות מכירות גדול, זה מאזֵ



מנגד, בעולמות שבהם ערך ההצעה לא ברור ללא שיחה, כמו פרויקטים בהתאמה מלאה, ניסיון "להכריח" את המחיר לדף
נחיתה גרם לנטישות מוקדמות. שם עדיף לבדוק קריאה לפעולה רכה יותר: "בדיקת התאמה בחינם" או "קבלו הערכת זמן

ועלות ראשונית".

תיאום צוותי: שיווק, מכירות ושירות מדברים באותה שפה
גם דף המרה מושלם ייכשל אם הטיפול בליד איטי. יש לבדוק את זמני המענה ולמדוד אותם. בעסק של בניית אתר לתל-
אביב, מעבר לבוט מיון ראשוני שהעביר לידים לפי תקציב מוצהר קיצר את זמן המענה ל־15 דקות בממוצע והעלה שיעור
סגירה לאחר מכן. הכוונה היא שמבחני A/B משפיעים לא רק על דף הנחיתה, אלא על תהליך העבודה סביבו. כדאי לבחון

וריאציות של הודעות אוטומטיות ב-SMS או מייל שמגיעות מיד לאחר מילוי טופס ומסבירות את הצעד הבא.

אם יש צוות מכירות, תנו לו אפשרות להחזיר פידבק קצר על איכות לידים. זה לא תחליף לנתונים, אבל כאשר יש פער בין
תחושת השטח לסטטיסטיקה, מוצאים לעיתים כשלים שלא רואים בגרפים: העדר סינון קהל, ניסוח מטעה, או הבטחה

שלא עומדת במבחן המציאות.

שתי רשימות עבודה קצרות למי שרוצה לצאת לדרך מחר בבוקר
רשימת בדיקה לפני ניסוי:

מגדירים יעד המרה בודד, מדד איכות משני, וטווח זמן לניסוי.1. 

יוצרים שתי וריאציות עם שינוי משמעותי אחד, ושומרים חלוקה שווה של תנועה.2. 

מוודאים עקיבות באחסון, מהירות טעינה ותיעוד אירועים ללא כפילויות.3. 

מקפידים על מסר תואם למודעה ולשאילתות, כולל מילות מפתח מרכזיות רלוונטיות.4. 

קובעים כלל עצירה מראש: מינימום המרות וביטחון סטטיסטי רצוי.5. 

רשימת רעיונות לשינויים בעלי אימפקט:

כותרת שמבטיחה תוצאה בזמן, לדוגמה "אתר חי תוך 14 ימים".1. 

הצגת הצעה ברורה מעל הקפל, כולל דומיין ואחסון בשנה הראשונה אם כלול.2. 

קיצור טופס והוספת מיקרו-טקסט שמרגיע: "חוזרים בתוך שעה".3. 

מיקום הוכחות חברתיות לפני פירוט התכונות, עם שם ותפקיד אמיתיים.4. 

הוספת CTA משני: שיחת וואטסאפ מיידית למי שלא רוצה טופס.5. 

היבטי SEO שמשתלבים עם מבחני המרה
דף נחיתה הוא לא רק זירת המרות. לעיתים הוא משמש גם יעד אורגני. כאן נכנס איזון עדין: לשמור על מהירות, מבנה
כותרות נכון, מטא-טייטל מדויק, ותוכן שמענה על שאלות. כשמדובר בקידום אתרים SEO, אנחנו לא רוצים להפוך את הדף
לשטיח מילות מפתח, אלא לשלב באופן טבעי ביטויים שמשרתים את הכוונה: בניית אתרים, בניית אתר לעסק, חברה
לבניית אתרים, בניית חנות אונליין, או בניית אתר שופיפיי, בהתאם למיקוד. בדיקות A/B יכולות לבחון גם וריאציות של
מטא-כותרת ותיאור, אך זכרו שגוגל לא תמיד מציג את התיאור כפי שנכתב. טוב לבדוק קליקים אורגניים לאורך זמן ולא

להחליף וריאציות מהר מדי בהקשר אורגני.

אם הדף משמש בעיקר לקידום ממומן, אין צורך להעמיס טקסט. המטרה מכתיבה את המבנה. רק שמרו על עקרונות
בסיס של נגישות, מהירות, והשוואה הוגנת בין וריאציות.

הייחוד המקומי: תל אביב, ירושלים ומה שביניהן



שוק ישראלי קטן אך מגוון. בתל אביב, הלקוחות רגילים למהירות ודיוק. הצגת תרשים זמנים ומדדים חדים עובדת טוב.

בירושלים, לעיתים מרכיב הקהילה וההיכרות המקומית חשובים, וקריצה לשפה המקומית ועיגון גיאוגרפי מייצרים אמון.
לא צריך להפוך את הדף לעלון שכונתי, אבל וריאציה שמדברת ישירות לקהל, כמו "ליווי מעצב אתרים ירושלים" או "הגעה
לפגישה אצלכם בעיר", יכולה לייצר הבדל. אם אתם חברה לבניית אתרים שמשרתת את שתי הערים, שקלו דפי נחיתה

נפרדים עם טון מדויק לכל אזור.

שאלות נפוצות

כמה זמן צריך להריץ ניסוי כדי לקבל תוצאות אמינות?

בדרך כלל בין שבוע לשניים, תלוי בנפח התנועה ובקצב ההמרות. חשוב לאסוף מספיק המרות כדי להגיע לביטחון
סטטיסטי. אם אין תנועה, עדיף להגדיל זמנית תקציב או להאריך את הניסוי מאשר לעצור מוקדם מדי.

מה כדאי לבדוק קודם כשהזמן קצר?

כותרת עליונה, הצעה מעל הקפל, וכפתור הקריאה לפעולה. אחר כך הטופס והוכחות חברתיות. אלה המקומות
שמייצרים את השינוי הגדול ביותר בזמן הקצר ביותר.

איך מתמודדים עם עונתיות שמטשטשת תוצאות?

מריצים וריאציות במקביל ולא ברצף, שומרים על חלוקת תנועה שווה, ומאריכים את הניסוי אם יש תנודות חריגות. אם
מדובר בחגים או במבצעים, עדיף לדחות ניסוי שאיננו קשור ישירות לאירוע.

האם אפשר לבדוק מחירים בדף נחיתה?

כן, אך בזהירות. הצגת טווחים או חבילות עובדת טוב כשמטרתכם לידים איכותיים. אם הקהל רגיש למחיר, בדקו גם
מסרים שמדגישים ערך ותועלות לפני המחיר.

מה לגבי כלי הבדיקה עצמם?

בחרו כלי שמתאים לפלטפורמה: תוספים בוורדפרס, פתרונות מובנים בוויקס, ואפליקציות איכותיות בשופיפיי. העיקר:
חלוקת טראפיק אמיתית, ניטור אירועים תקין, וזמני טעינה מהירים.

מבט קדימה: תרבות ניסויים כדרך עבודה
כשמאמצים תרבות של ניסוי, דף נחיתה מפסיק להיות פרויקט חד פעמי והופך לנכס חי. זה משפיע על החלטות תוכן, על
שיתופי פעולה עם קריאייטיב, ועל תמחור הצעות. בין אם אתם בתחילת הדרך עם בניית אתר לעסק או מרימים קמפיין
לדף נחיתה נקודתי, התחילו מיעד אחד, השערה אחת, ומדידה מוקפדת. שמרו על קצב סביר, על משמעת באיסוף

הנתונים, ועל רעב לשיפור. כך ההמרות עולות בצורה מדידה, והתקציב מפסיק לדלוף בין הסעיפים.
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אודות: בית אחד לפתרונות דיגיטל מתקדמים הפועל אונליין בארץ ובעולם. אנו מרכזים מומחיות טכנולוגית ושיווקית מקיפה:
VeloWeb מתמחה בפיתוח ובניית אתרים מתקדמים מבוססי קוד בהתאמה אישית מלאה )Custom(, בעוד ש-VeloLinx מספקת

מעטפת קידום אתרים )SEO( מקצועית ואסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות. יחד, אנו מעניקים לעסקים נוכחות אינטרנטית בולטת,
מהירה וממוקדת תוצאות – החל משורת הקוד הראשונה ועד למקומות הראשונים בגוגל.


