
בחירה נכונה קידום כרטיס גוגל לפסיכולוגים של קטגוריה ראשית וקטגוריות משניות היא אחד הגורמים המשפיעים
ביותר על קידום כרטיס גוגל לפסיכולוגים, לפעמים יותר מתיאור העסק או אפילו מכמות התמונות. הקטגוריה הראשית
אומרת לגוגל מה אתם באמת מציעים, והקטגוריות המשניות מרחיבות את ההקשר בלי לבלבל את האלגוריתם.
כשפסיכולוג בוחר קטגוריה כללית מדי, או להפך, מצמצם את עצמו לקטגוריה שלא משקפת את עיקר העבודה בקליניקה,
הוא עלול להופיע פחות בחיפושים מקומיים רלוונטיים. זה נכון במיוחד בשוק הישראלי, שבו הרבה מטפלים עובדים בכמה

מסלולים במקביל, פרונטלי, אונליין, טיפול זוגי, טיפול בילדים או אבחון.

למה הקטגוריה הראשית משפיעה כל כך על קידום קליניקה בגוגל מפות
הקטגוריה הראשית ב-Google Business Profile היא אות הסיווג החזק ביותר של הכרטיס. גוגל משתמש בה כדי להחליט
באילו חיפושים להציג את הקליניקה, מול אילו מתחרים להשוות אותה, ואילו פיצ'רים עסקיים רלוונטיים לה. אם
הקליניקה שלכם מספקת בעיקר טיפול פסיכולוגי פרטני, הקטגוריה הראשית צריכה לשקף את זה. אם רוב הפעילות היא

ייעוץ זוגי, ייתכן שקטגוריה אחרת תהיה מדויקת יותר.

בפועל, אני רואה שוב ושוב קליניקות שבוחרות קטגוריה לפי מה שנשמע יוקרתי, ולא לפי מה שאנשים באמת מחפשים.
למשל, פסיכולוג קליני שבחר קטגוריה צרה מדי, בזמן שרוב החיפושים באזור שלו הם "פסיכולוג בתל אביב", "פסיכולוג
לילדים בחיפה" או "מטפל CBT בירושלים". כאן נכנס ההבדל בין מיתוג מקצועי לבין קידום מקומי למטפלים. גוגל לא מדרג

לפי מה שמרגיש לכם מדויק תיאורטית, אלא לפי התאמה לחיפוש, מיקום, סמכות וביצועים.

מי שעוסק גם ב קידום אורגני לפסיכולוגים וגם בקידום קליניקה בגוגל מפות יודע שהקטגוריה בכרטיס לא פועלת לבד.
היא צריכה להתאים גם לשפת האתר, לעמודי ההתמחות, לביקורות, לאזכורים ברשת ולביטויים שבאמצעותם מטופלים

מחפשים טיפול.

איך לבחור קטגוריה ראשית בכרטיס גוגל של פסיכולוג
הכלל הפשוט הוא לבחור את הקטגוריה שמתארת את השירות המרכזי שמכניס את רוב הפניות, לא את כל מה שאתם
יודעים לעשות. פסיכולוגים רבים מטפלים בחרדה, דיכאון, משברי חיים, זוגיות והורות, אבל זה לא אומר שכדאי להעמיס

על הכרטיס זהויות מקצועיות שונות. הקטגוריה הראשית צריכה לשקף את הליבה.

אם אתם פסיכולוגים קליניים, לרוב נכון לבחור קטגוריה שמזוהה ישירות עם פסיכולוגיה. אם אתם פסיכותרפיסטים ללא
רישום כפסיכולוגים, בוחרים קטגוריה שתואמת את ההסמכה והאופן שבו הקהל מחפש אתכם. אם אתם מנהלים מרכז

עם כמה אנשי צוות, ייתכן שהקטגוריה הראשית צריכה לשקף את סוג המוסד ולא דווקא את התואר של אדם אחד.

יש שלושה מבחנים פרקטיים שעוזרים לקבל החלטה נכונה:

מהו השירות שמביא בפועל את רוב הפניות והלידים האורגניים למטפלים.1. 

באיזה ביטוי משתמשים מטופלים באזור שלכם כשהם מחפשים עזרה בגוגל.2. 

האם הקטגוריה מתאימה למה שמופיע באתר, בביקורות ובשילוט הדיגיטלי שלכם.3. 

למשל, קליניקה ברמת גן שעיקר הפעילות שלה הוא טיפול רגשי לילדים ונוער, אבל בעלת הקליניקה היא פסיכולוגית
קלינית, לא תמיד תרוויח מבחירה גנרית מדי. אם חצי מהפניות מגיעות מהורים שמחפשים מענה לילדים, צריך לשקול גם
את ההיררכיה בין הקטגוריה הראשית למשניות, וגם את מבנה האתר. כאן מחקר מילות מפתח למטפלים הוא לא מותרות,

אלא כלי קבלת החלטות.

קידום כרטיס גוגל לפסיכולוגים: מתי להוסיף קטגוריות משניות
קטגוריות משניות נועדו להרחיב את טווח ההתאמה של הכרטיס, לא להחליף את הזהות המרכזית שלו. הן מתאימות
כאשר יש לכם שירותים משמעותיים נוספים שמטופלים באמת מחפשים, ושיש להם ייצוג אמיתי בעסק. אם אתם מציעים
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טיפול CBT באופן קבוע, טיפול זוגי, אבחון פסיכודידקטי או טיפול אונליין, והתחומים האלו מופיעים באתר, בביקורות
ובשיחות המכירה, קטגוריות משניות יכולות לעזור.

הטעות הנפוצה ביותר היא להוסיף כל קטגוריה אפשרית בתקווה "לתפוס יותר חיפושים". בפועל, עודף קטגוריות יוצר
מסר מעורפל. גוגל מעדיף להבין במה אתם מתמחים, לא לראות רשימת שירותים מתפזרת. בכרטיסים תחרותיים בגוש
דן, למשל, אני רואה לא מעט עסקים שבחרו 6 או 7 קטגוריות, אבל מוצגים פחות טוב מכרטיס ממוקד עם 2 או 3 קטגוריות

מדויקות.

הוספת קטגוריות משניות מומלצת כאשר יש קשר ברור בין השירות, הביקוש המקומי, והתוכן באתר. זה מתחבר ישירות
לעבודה של קידום אתרים לפסיכולוגים, כי אם יש לכם עמוד התמחות חזק על טיפול זוגי, ביקורות שמזכירות זוגיות, ותוכן

רלוונטי, גוגל מקבל חיזוק עקבי. אם אין לכם שום עמוד כזה באתר, הקטגוריה לבדה לא תעשה קסם.

התאמה בין הכרטיס, האתר והביקורות
כרטיס גוגל חזק לא נבנה מתוך הכרטיס בלבד. הוא חייב להתיישר עם האתר ועם מה שאנשים כותבים עליכם. זו הסיבה
ש קידום קליניקה טיפולית בגוגל עובד הכי טוב כשהוא משולב עם אופטימיזציה לאתרי מטפלים, כתיבת תוכן לאתר של

פסיכולוג ובנייה מסודרת של עמודי התמחות.

אם הקטגוריה הראשית שלכם היא פסיכולוג, אבל באתר אין עמוד אודות ברור, אין תיאור שירותים מדויק, ואין חיזוק
לתחומי התמחות, גוגל מקבל פחות ביטחון. אם הקטגוריה המשנית היא טיפול זוגי, רצוי שיהיה באתר עמוד ייעודי על
טיפול זוגי, עם שפה מקצועית נגישה, שאלות נפוצות ורמזים גיאוגרפיים טבעיים כמו אזורי שירות או עיר הקליניקה. זה
נכון גם עבור קידום אתרים למטפלים זוגיים, קידום אתרים למטפלי CBT, קידום אתרים לפסיכותרפיסטים וקידום אתר

לטיפול פסיכולוגי אונליין.

גם לביקורות יש משקל. לא כדאי לבקש ממטופלים "לכתוב לפי מילות מפתח", אבל כן אפשר לבקש בצורה מכבדת
שיתארו את סוג העזרה שקיבלו. ביקורת שמזכירה טיפול בחרדה, ליווי בתקופת גירושין או טיפול בילדים מספקת לגוגל
הקשר נוסף. זו אחת הסיבות ששיווק אורגני לקליניקה פרטית מצליח יותר כשהמסרים בכל הנכסים הדיגיטליים מדברים

באותה שפה.

דוגמאות לבחירה נכונה ולא נכונה של קטגוריות
במקום לנחש, כדאי לחשוב כמו מטופל שמחפש פתרון כאן ועכשיו. הנה כמה תרחישים נפוצים בקליניקות בישראל:

סוג הקליניקה קטגוריה ראשית מומלצת קטגוריות משניות אפשריות הערה מקצועית פסיכולוג קליני בקליניקה פרטית
פסיכולוג פסיכולוג ילדים, ייעוץ משפחתי, טיפול CBT לבחור משניות רק אם השירותים אכן פעילים ומופיעים באתר

קליניקה לטיפול זוגי ומשפחתי יועץ נישואין או מטפל משפחתי, לפי הזמינות בכרטיס פסיכותרפיסט, פסיכולוג אם רוב
הפניות הן לזוגיות, לא תמיד נכון לשים פסיכולוג כראשי מרכז רב תחומי לילדים ונוער מרכז טיפולי או פסיכולוג ילדים

קלינאית תקשורת, ריפוי בעיסוק, ייעוץ הורים נדרש יישור קו עם האתר ועם עמודי צוות מטפל שמבצע בעיקר פגישות
אונליין פסיכולוג או פסיכותרפיסט שירותי בריאות נפש יש לחזק באתר ובביקורות את נושא הטיפול אונליין

אין כאן נוסחה אחידה לכולם. מה שעובד לפסיכולוג בתל אביב לא בהכרח יעבוד לקליניקה משפחתית בקריית טבעון או
למרכז טיפול רגשי בבאר שבע. לכן קידום אתרים למרכזי טיפול רגשי וקידום קליניקה לטיפול בילדים ובנוער מחייבים

בדיקה ספציפית של התחרות, המרחק הגיאוגרפי והביקוש בפועל.

טעויות שמחלישות קידום מקומי למטפלים
חלק מהטעויות נראות קטנות, אבל הן עולות ביוקר. לא תמיד מיד, אבל לאורך חודשים של ירידה בחשיפה ובפניות.

בחירת קטגוריה לפי תואר מועדף, במקום לפי השירות שמביא הכי הרבה מטופלים.

הוספת יותר מדי קטגוריות משניות בלי גיבוי באתר ובביקורות.



שינוי קטגוריות כל כמה שבועות מתוך לחץ, בלי לאסוף נתונים מסודרים.

חוסר התאמה בין שם העסק, תיאור השירותים ועמודי ההתמחות באתר.

כרטיס לא מעודכן, עם שעות חלקיות, בלי תמונות, בלי פוסטים ובלי מענה לביקורות.

,CBT עוד טעות שאני רואה אצל אנשי טיפול היא ניסיון לשלב בכרטיס תחומים שלא מגובים מקצועית. אם אינכם מטפלי
אל תנסו להרוויח חיפוש כזה רק כי הוא נראה אטרקטיבי. אותו היגיון תקף גם לקידום אתרים למטפלים רגשיים, לקידום

אתרים לפסיכולוגים קליניים ולקידום אתרים למטפלים בכלל. דיוק מייצר אמון, ואמון מייצר המרות.

מה בודקים לפני שמשנים קטגוריה בכרטיס
לפני כל שינוי, צריך להבין מה מצב הכרטיס היום. האם אתם מופיעים על שם המותג בלבד, או גם בחיפושי שירות
מקומיים. האם יש הבדל בין מובייל לדסקטופ. האם אתם מקבלים פניות ישירות מהכרטיס או בעיקר דרך האתר. האם

המתחרים הראשונים משתמשים בקטגוריה שונה משלכם. שינוי עיוור עלול לפגוע בכרטיס פעיל.

בדיקה טובה כוללת חיפוש ידני במצבי גלישה שונים, סקירת הקטגוריות של המתחרים, בחינת הביטויים שמובילים תנועה
לאתר, ובדיקה של התאמה בין השירותים בפועל לבין האופן שבו הכרטיס מוצג. במקרים רבים אני ממליץ לתעד חודש
של נתונים לפני שינוי ועוד חודש אחריו. בקליניקות קטנות, אפילו 10 עד 20 פניות בחודש יכולות לשקף הבדל אמיתי, ולכן

צריך להיזהר ממסקנות מהירות.

זה גם המקום להבין את החיבור הרחב יותר ל-SEO. מי שמחפש שירותי SEO למטפלים או שוקל לעבוד עם חברה לקידום
אתרים לפסיכולוגים, לא צריך לשאול רק על מיקומים. כדאי לשאול איך מבצעים בחירת קטגוריה, איך בונים עמודי שירות,
איך מחזקים ביקורות, איך עושים בניית קישורים לאתרי פסיכולוגים, ואיך מודדים לידים אורגניים למטפלים ולא רק

קליקים.

הקשר בין בחירת קטגוריה לאתר הקליניקה
כרטיס גוגל טוב עובד הכי חזק כשהוא נשען על אתר בנוי נכון. אם אתם משקיעים בקידום אתרים למטפלים, בחירת
הקטגוריה צריכה להשפיע גם על היררכיית התוכן באתר. לדוגמה, פסיכולוגית שבוחרת למצב את עצמה סביב טיפול
בחרדה ובדימוי עצמי צריכה לוודא שיש באתר עמודי התמחות מתאימים, כתיבת עמוד אודות למטפלים שמסבירה את

הגישה המקצועית, וכתיבת בלוג מקצועי לקליניקה שמחזקת את הסמכות לאורך זמן.

זה רלוונטי גם לשאלות עסקיות רחבות יותר. כמה עולה קידום אתר לקליניקה? ברוב המקרים בישראל, טווח המחירים
החודשי משתנה לפי היקף העבודה, רמת התחרות ומצב האתר, לעיתים מכמה אלפי שקלים בודדים ועד תקציבים גבוהים
SEO יותר בקליניקות מרובות שירותים. איך לבחור מקדם אתרים לקליניקה? בודקים אם הוא מבין גם את גוגל ביזנס, גם
מקומי, גם כתיבה טיפולית רגישה, וגם את הדקויות של תחום בריאות הנפש. מי שמציע קידום בלי לגעת בבחירת

קטגוריה, כנראה מפספס שכבת יסוד.

במילים פשוטות, קידום אורגני למטפלים לא נגמר במאמרים. הוא מתחיל בזהות ברורה. כשהכרטיס, האתר והביקורות
מספרים את אותו סיפור מקצועי, גוגל בטוח יותר להציג אתכם מול המטופל הנכון.

שאלות נפוצות

כמה קטגוריות כדאי לבחור בכרטיס גוגל של פסיכולוג?

ברוב המקרים 1 עד 3 קטגוריות מספיקות. הקטגוריה הראשית צריכה לייצג את השירות המרכזי, והמשניות צריכות
לשקף תחומי פעילות משמעותיים בלבד. ריבוי קטגוריות בלי הצדקה עלול להחליש את המיקוד של הכרטיס.

האם כדאי לשנות קטגוריה אם הכרטיס כבר מופיע בגוגל מפות?



כן, אבל רק אם יש סיבה ברורה ונתונים שמצביעים על חוסר התאמה. אם אתם מופיעים רק על שם המותג ולא בחיפושי
שירות, או אם הקטגוריה לא משקפת את עיקר העבודה בקליניקה, שינוי יכול לעזור. מומלץ לתעד ביצועים לפני ואחרי

ולא לבצע כמה שינויים במקביל.

מה חשוב יותר, הקטגוריה הראשית או הביקורות?

הקטגוריה הראשית חשובה יותר לזיהוי סוג העסק, והביקורות מחזקות את ההקשר, האמון וההתאמה לשאילתות
ספציפיות. בפועל, הכרטיסים החזקים ביותר נהנים משילוב של קטגוריה מדויקת, ביקורות איכותיות, אתר תומך ועדכניות

שוטפת.

האם פסיכולוג שעובד גם אונליין צריך קטגוריה נפרדת?

בדרך כלל לא צריך לבסס את הכרטיס כולו על אונליין בלבד, אלא אם זו עיקר הפעילות. נכון יותר לציין באתר ובתוכן
הכרטיס שיש אפשרות לטיפול מרחוק, ולחזק זאת עם עמוד מתאים באתר. כך אפשר לקדם גם קידום אתר לטיפול

פסיכולוגי אונליין בלי לפגוע במיקוד המקומי.

איך יודעים אם המתחרים משתמשים בקטגוריה טובה יותר?

בודקים את הכרטיסים שמופיעים לפניכם בחיפושי יעד מרכזיים באזור שלכם ורואים באיזו קטגוריה הם מסווגים. לצד זה
בוחנים את האתר שלהם, סוג הביקורות ועמודי השירות. לא מעתיקים אוטומטית, אלא לומדים איך גוגל מפרש את השוק

המקומי.

אם הכרטיס שלכם לא מביא מספיק פניות, לא בטוח שהבעיה היא בתקציב, לפעמים היא מתחילה בבחירה לא מדויקת
של קטגוריה. קידום כרטיס גוגל לפסיכולוגים עובד טוב כשמקבלים החלטות לפי שירות מוביל, כוונת חיפוש ותמיכה
מהאתר, ולא לפי תחושת בטן. אם אתם רוצים למשוך יותר פניות איכותיות דרך גוגל, שווה לעצור, לבדוק את המבנה

הקיים, ולכוון את הכרטיס כך שישקף במדויק את מי שאתם ואת מה שהקליניקה באמת מציעה.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית



טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

