
ปัจจุบัน รับทำ seeding คนไทยส่วนใหญ่ เชื่อรีวิ วจากคนจริงมากกว่าโฆษณาตรง ๆ การพึ่งพาโฆษณาอย่างเดียวจึงเริ่มไม่ได้
ผลเท่าเดิม เพราะสิ่งที่ทำให้ คนตัดสินใจจริง ๆ คือ “เสียงจากคนอื่น” จึงไม่แปลกที่ธุรกิจยุคใหม่จะหันมาใช้  รับทำ seeding
อย่างจริงจัง Seeding หมายถึงอะไร และทำไมถึงสำคัญ Seeding คือการหว่านเมล็ดพันธุ์ของข้ อมูลลงในพื้นที่ออนไลน์ ไม่ว่า
จะเป็ นเว็บบอร์ด กลุ่มเฟซบุ๊ก คอมเมนต์ใต้ โพสต์ บล็อก หรือเว็บรีวิ ว โดยเขียนในน้ำเสียงของผู้ ใช้ จริง ไม่ใช่โฆษณาแข็ง ๆ ต่าง
จากโฆษณาที่หยุดจ่ายแล้ วหายไป ร่องรอยการพูดถึงจะสะสมเป็ นสินทรัพย์ของแบรนด์ พร้ อมสร้ างสัญญาณเชิงบวกให้ เครื่อง
มือค้ นหา แบบไหนที่ควรใช้ บริการรับทำ Seeding - ค้ นชื่อแบรนด์ใน Google แล้ วแทบไม่เจอใครพูดถึง - มีรีวิ วเชิงลบค้ างอยู่
หน้ าแรกและอยากดันข้ อมูลที่ถูกต้ องขึ้นมา - เตรียมเปิดสาขาหรือแคมเปญใหญ่ - CPC สูงขึ้นเรื่อย ๆ จนกำไรบาง - ขายของ
ราคาสูงที่ลูกค้ าเทียบหลายเจ้ า บริการรับทำ Seeding ครอบคลุมอะไรบ้ าง 1. การวางกลยุทธ์และวิจัยกลุ่มเป้าหมาย งานที่ดีเริ่ม
จาก การเก็บ insight จากบทสนทนาที่มีอยู่ในตลาด ก่อนจะแปลงเป็ นหัวข้ อคอนเทนต์เป็ นสิบ ๆ ชิ้น 2. การผลิต Content
Seeding เราจะสร้ างงานเขียนแบบสปินเนื้อหาเพื่อไม่ให้ ซ้ำกัน ทั้ งกระทู้ ถาม กระทู้ ตอบ รีวิ วประสบการณ์ใช้ งาน บทความให้
ความรู้  และคอมเมนต์สั้ น ๆ เพื่อให้ บทสนทนาดูสมจริงและไม่ถูกมองว่าเป็ นสแปม 3. การกระจายลงช่องทางที่ใช่ โพสต์ผิดที่คือ
การเผาเงินทิ้ง บริการเฉพาะทางอาจต้ องอาศัยกลุ่มเฉพาะกลุ่ม เราจะทยอยปล่อยเนื้อหาตามไทม์ไลน์ 4. การเสริมพลังด้ วย
SEO เนื้อหาที่วางไว้ จะถูกออกแบบให้ ติดคำค้ น บางแพ็กเกจรวมงานรับทำ backlink คุณภาพจากเว็บที่เกี่ยวข้ อง คุ้ มค่ากว่าการ
ทำอย่างใดอย่างหนึ่งเดี่ยว ๆ 5. Reporting ทุกงานควรมีตัวเลขยืนยัน ตั้ งแต่ลิงก์งานทุกชิ้น สถิติการมีส่วนร่วม ไปจนถึงทราฟ
ฟิกที่เข้ าเว็บ ข้ อดีของการจ้ างมืออาชีพเทียบกับทำเอง หลายคนเริ่มต้ นด้ วยการทำเอง แต่มักเจอปัญหาเดิม ๆ ไม่มีเวลาเขียน
ต่อเนื่อง เนื้อหาซ้ำจนถูกลบ และไม่รู้ ว่าควรโพสต์ที่ไหน ทีมงานมืออาชีพ เข้ าใจกติกาของแต่ละแพลตฟอร์มเป็ นอย่างดี คุณจึง
เอาเวลาไปโฟกัสกับการขายได้ เต็มที่ เลือกอย่างไรไม่ให้ เสียเงินฟรี 1. ขอดูตัวอย่างผลงานจริงพร้ อมลิงก์ 2. ตรวจสอบว่ามีกา
รสปินเนื้อหาอย่างมีคุณภาพหรือไม่ 3. ดูว่ามีรายงานผลชัดเจนหรือไม่ 4. อย่าหลงเชื่อการรับประกันที่เกิ นจริง 5. คิดเป็ นต้ นทุน
ต่อผลลัพธ์ ไม่ใช่ต่อชิ้น ผลลัพธ์ที่ควรคาดหวังและกรอบเวลา จากประสบการณ์ที่พบบ่อย เดือนที่หนึ่งเน้ นสร้ างปริมาณการพูด
ถึง เดือนที่สองเริ่มเห็นกระทู้ ติ ดหน้ าค้ นหา และตั้ งแต่เดือนที่สามขึ้นไปผลจะสะสมชัดเจนขึ้น สรุปส่งท้ าย งานนี้ไม่ใช่เวทมนตร์
แต่คือความสม่ำเสมอ หากคุณต้ องการให้ แบรนด์ถูกพูดถึงในที่ที่ลูกค้ ามองหา การเลือกทีมที่เข้ าใจงานคือจุดเริ่มต้ นที่ถูกต้ อง
ติดต่อเราเพื่อรับคำปรึกษาและใบเสนอราคาฟรี ได้ ทันที

https://seeedly.com/

