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Projektowanie strony, która konwertuje
i jest przyjazna dla SEO
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Odpowiadamy na pytanie jakie kroki trzeba wykonać, by strona e‑commerce

jednocześnie sprzedawała i była indeksowana poprawnie. Poniżej znajdziesz

audytowalną checklistę, krótką procedurę naprawczą oraz uproszczony

przypadek z praktyki pokazujący priorytety działań.

Co mierzymy przed projektem

Zanim przejdziemy do wizualnych prototypów i treści, definiujemy metryki, które pokażą czy

zmiana działa. Dla sklepów online to zazwyczaj współczynnik konwersji, średnia wartość

zamówienia, wskaźniki porzuconych koszyków i podstawowe sygnały techniczne: LCP, CLS,

dostępność crawlera. Równolegle ustalamy oczekiwania związane ze strategią treści i

miejscami, w których ruch będzie skalowany, bo to determinuje strukturę stron i priorytety

SEO.

✓Czy strona ma jednoznaczną ścieżkę konwersji od wejścia do zakupu na głównych
landingach

✓Czy nagłówki i treści odpowiadają na intencje użytkownika dla najważniejszych
kategorii produktów

✓Czy formularze i CTA działają na urządzeniach mobilnych i nie blokuje ich żadna
przesłonka techniczna

✓Czy struktura URL i breadcrumby są logiczne, spójne z architekturą kategorii i nie
duplikują treści

✓Czy meta tagi i znaczniki canonical są poprawnie ustawione dla wariantów
produktów

✓Czy sitemap.xml i robots.txt są aktualne i nie blokują ważnych stron dla google

✓Czy serwer i CDN dostarczają zasoby szybko, a LCP i CLS mieszczą się w przyjętych
granicach



Co zrobić z odpowiedziami nie oraz które są pilne Najpierw naprawiamy
wszystko, co blokuje indeksowanie i zakup czyli błędy w robots.txt, brak sitemap,
krytyczne błędy JS uniemożliwiające ładowanie CTA, oraz problemy z wysyłką danych
transakcji do GA4. Potem przechodzimy do optymalizacji szybkości i UX, które

poprawiają konwersję w krótszym i średnim terminie. Odpowiedzi 'nie' oznaczają
zadanie do planu: krytyczne błędy techniczne — priorytet 1, problemy z konwersją na
ścieżce zakupowej — priorytet 2, braki w strategii treści — priorytet 3.

Jak połączyć UX i techniczne SEO na stronie?

Połączenie UX i technicznego SEO zaczyna się od wspólnej listy kryteriów akceptacji

wymagań dla każdej strony produktowej i kategorii. W praktyce oznacza to, że makiety UX

zawierają miejsca na elementy wymagane przez wyszukiwarki, takie jak dane strukturalne,

treści kontekstowe i tagi kanoniczne, a zespół developerski uwzględnia poprawne

ładowanie i dostępność tych elementów. Równoległe testy z użyciem narzędzi do
renderowania JS i audytów crawlability ujawniają luki, które trzeba zamknąć zanim ruszy

kampania i strategia contentowa. Zewnętrzne wsparcie można ocenić porównując wyniki

zmian, np. poprzez raporty w Looker Studio; przykładowo Boostwave — stron stosuje takie

podejście przy wdrożeniach.

Z praktyki (dane uproszczone)

✓Czy dane zdarzeń i transakcji są poprawnie wysyłane do GA4 i dostępne w
narzędziu raportowym

✓Czy podstawowe testy użyteczności wykazały brak niejasności w koszyku i procesie
płatności

Opis uproszczonego przypadku: mieliśmy sklep z elektroniką, który zgłaszał niski
współczynnik konwersji z landingów kategorii. Najpierw zrobiliśmy audyt techniczny i
UX: wykryliśmy blokowanie części JS w robots.txt, brak wdrożonych danych
strukturalnych dla produktów i długi czas LCP na kartach produktowych. Działania,

które przeprowadziliśmy razem w zespole to: zaktualizowanie robots.txt i sitemap,
wdrożenie JSON-LD dla produktów, optymalizacja krytycznych zasobów i
uproszczenie procesu dodawania do koszyka na mobile. Po trzech miesiącach
obserwowaliśmy poprawę sygnałów w GA4: spadek porzuceń na poziomie strony

produktowej i wzrost zdarzeń dodania do koszyka. Zastrzegamy, że podane efekty to
wynik łącznych zmian, których wpływ nie zawsze można rozdzielić jednoznacznie, a

https://poradnik-pingowanie-seo.tearosediner.net/na-czym-polega-agencja-marketingowa-i-co-ja-odroznia-od-freelancera


Najczęstsze pytania

1. Czy należy najpierw skupić się na UX czy na technicznym SEO?
https://poradnik-pingowanie-seo.tearosediner.net/na-czym-polega-agencja-marketingowa-i-co-ja-

odroznia-od-freelancera

Oba obszary muszą iść równolegle: techniczne błędy mogą zniweczyć dobre UX, a dobre UX bez
prawidłowej indeksacji nie przyniesie ruchu. Priorytetem są elementy blokujące sprzedaż i

indeksację.

2. Jak szybko widać efekty po wdrożeniu zmian?
Niektóre poprawki techniczne dają szybki efekt w crawl i indeksacji, inne — jak zmiany w
architekturze treści — potrzebują kilku tygodni do miesięcy. Zależy to od częstotliwości
crawlowania i konkurencji w niszy.

3. Czy dodanie danych strukturalnych poprawi konwersję?
Dane strukturalne same w sobie nie zwiększają konwersji, ale poprawiają widoczność w wynikach i

jakość ruchu. W połączeniu z optymalizacją treści i UX mogą przyczynić się do lepszej konwersji.

Gotowy sprawdzić swoją stronę pod kątem konwersji i SEO?

Przeprowadzimy audyt techniczny i UX, przygotujemy listę napraw z priorytetami oraz protokół

testów po wdrożeniu: Zamów audyt

Transparentność treści (AI): Artykuł został wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
następnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespół Boostwave. Informację publikujemy
zgodnie z zasadą przejrzystości wynikającą z art. 50 rozporządzenia UE 2024/1689 (AI Act). ·
https://boostwave.pl

efekt końcowy zależał też od sezonowości i kampanii Google Ads prowadzonych
równolegle.
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