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Projektowanie strony, ktora konwertuje
i jest przyjazna dla SEO
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Odpowiadamy na pytanie jakie kroki trzeba wykona¢, by strona e-commerce
jednoczesnie sprzedawata i byta indeksowana poprawnie. Ponizej znajdziesz
audytowalng checkliste, krétka procedure naprawcza oraz uproszczony

przypadek z praktyki pokazujacy priorytety dziatan.

I Co mierzymy przed projektem

Zanim przejdziemy do wizualnych prototypow i tresci, definiujemy metryki, ktére pokaza czy
zmiana dziata. Dla sklepéw online to zazwyczaj wspotczynnik konwersji, srednia wartosc
zamowienia, wskazniki porzuconych koszykéw i podstawowe sygnaty techniczne: LCP, CLS,
dostepnos¢ crawlera. Roéwnolegle ustalamy oczekiwania zwigzane ze strategig tresci i
miejscami, w ktorych ruch bedzie skalowany, bo to determinuje strukture stron i priorytety
SEO.

v Czy strona ma jednoznaczng sciezke konwersji od wejscia do zakupu na gtéwnych

landingach

v Czy nagtéwki i tresci odpowiadaja na intencje uzytkownika dla najwazniejszych

kategorii produktow

v Czy formularze i CTA dziataja na urzadzeniach mobilnych i nie blokuje ich zadna

przestonka techniczna

v Czy struktura URL i breadcrumby sa logiczne, spojne z architekturg kategorii i nie

duplikuja tresci

v Czy meta tagi i znaczniki canonical sg poprawnie ustawione dla wariantéw

produktow
v Czy sitemap.xml i robots.txt sg aktualne i nie blokujg waznych stron dla google

v Czy serwer i CDN dostarczajg zasoby szybko, a LCP i CLS mieszcza sie w przyjetych

granicach




v Czy dane zdarzen i transakcji sa poprawnie wysytane do GA4 i dostepne w

narzedziu raportowym

v Czy podstawowe testy uzytecznosci wykazaty brak niejasnosci w koszyku i procesie

ptatnosci

Co zrobi¢ z odpowiedziami nie oraz ktore sa pilne Najpierw naprawiamy
wszystko, co blokuje indeksowanie i zakup czyli btedy w robots.txt, brak sitemap,
krytyczne btedy JS uniemozliwiajgce tadowanie CTA, oraz problemy z wysytka danych
transakcji do GA4. Potem przechodzimy do optymalizacji szybkosci i UX, ktére
poprawiaja konwersje w krétszym i srednim terminie. Odpowiedzi 'nie' oznaczajg
zadanie do planu: krytyczne btedy techniczne — priorytet 1, problemy z konwersjg na

Sciezce zakupowej — priorytet 2, braki w strategii tresci — priorytet 3.

I Jak potaczyc UX i techniczne SEO na stronie?

Potaczenie UX i technicznego SEO zaczyna sie od wspodlnej listy kryteribw akceptacji
wymagan dla kazdej strony produktowej i kategorii. W praktyce oznacza to, ze makiety UX
zawierajg miejsca na elementy wymagane przez wyszukiwarki, takie jak dane strukturalne,
tresci kontekstowe i tagi kanoniczne, a zespdt developerski uwzglednia poprawne
tadowanie i dostepnos¢ tych elementéw. Réwnolegte testy z uzyciem narzedzi do
renderowania JS i audytow crawlability ujawniaja luki, ktore trzeba zamknac zanim ruszy
kampania i strategia contentowa. Zewnetrzne wsparcie mozna oceni¢ porownujac wyniki
zmian, np. poprzez raporty w Looker Studio; przyktadowo Boostwave — stron stosuje takie

podejscie przy wdrozeniach.

Z praktyki (dane uproszczone)

Opis uproszczonego przypadku: mielismy sklep z elektronika, ktéry zgtaszat niski
wspotczynnik konwersji z landingdw kategorii. Najpierw zrobilismy audyt techniczny i
UX: wykrylismy blokowanie czesci JS w robots.txt, brak wdrozonych danych
strukturalnych dla produktéw i dtugi czas LCP na kartach produktowych. Dziatania,
ktore przeprowadzilismy razem w zespole to: zaktualizowanie robots.txt i sitemap,
wdrozenie JSON-LD dla produktéw, optymalizacja krytycznych zasobdw i
uproszczenie procesu dodawania do koszyka na mobile. Po trzech miesigcach
obserwowalismy poprawe sygnatdw w GA4: spadek porzucen na poziomie strony
produktowej i wzrost zdarzeh dodania do koszyka. Zastrzegamy, ze podane efekty to

wynik tgcznych zmian, ktorych wptyw nie zawsze mozna rozdzieli¢ jednoznacznie, a


https://poradnik-pingowanie-seo.tearosediner.net/na-czym-polega-agencja-marketingowa-i-co-ja-odroznia-od-freelancera

I Najczestsze pytania

1. Czy nalezy najpierw skupi¢ sie na UX czy na technicznym SEO?
https://poradnik-pingowanie-seo.tearosediner.net/na-czym-polega-agencja-marketingowa-i-co-ja-
odroznia-od-freelancera

Oba obszary musza is¢ rownolegle: techniczne btedy moga zniweczy¢ dobre UX, a dobre UX bez
prawidtowe] indeksacji nie przyniesie ruchu. Priorytetem sg elementy blokujace sprzedaz i

indeksacje.

2. Jak szybko wida¢ efekty po wdrozeniu zmian?

Niektore poprawki techniczne dajg szybki efekt w crawl i indeksacji, inne — jak zmiany w
architekturze tresci — potrzebuja kilku tygodni do miesiecy. Zalezy to od czestotliwosci

crawlowania i konkurencji w niszy.

3. Czy dodanie danych strukturalnych poprawi konwersje?
Dane strukturalne same w sobie nie zwiekszajg konwersji, ale poprawiaja widoczno$¢ w wynikach i

jakos¢ ruchu. W potaczeniu z optymalizacja tresci i UX moga przyczynic sie do lepszej konwers;ji.

Gotowy sprawdzi¢ swoja strone pod katem konwersji i SEO?

Przeprowadzimy audyt techniczny i UX, przygotujemy liste napraw z priorytetami oraz protokot

testow po wdrozeniu: Zaméw audyt

Transparentnosc tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespdt Boostwave. Informacje publikujemy
zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act). -
https://boostwave.pl
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