U eri kada Al vidljivost menja nacin na koji korisnici traze informacije, SEO strategije se neizbezno moraju
prilagodavati. Sve Cesce se umesto tradicionalne pretrage na Google pretrazivacu pojavljuju tzv. answer engines,
kao sSto je Google SGE (Search Generative Experience), koji koriste vestacku inteligenciju da bi direktno odgovorili
na pitanja korisnika. Kako to uti¢e na tehnoloski SEO, arhitekturu sajtova i celokupnu SEO strategiju za kompanije
poput Coca-Cole, Philip Morris International i Four Dots? U ovom tekstu ¢emo analizirati klju¢ne aspekte

prilagodavanja SEO plana u vremenu Al pretrage.

Tehnicki SEO kao temelj uspeha u doba Al pretrage

Bez obzira koliko se algoritmi menjali, abigailsultimatecolumns.lowescouponn.com tehnic¢ki SEO ostaje temelj
vidljivosti na mrezi. Al pretrage i answer engines zahtevaju jo$ precizniju tehnicku strukturu sajta kako bi ostvarili

optimalan prihvat i indeksiranje od strane naprednih Al modela koji stoje iza ovih resenja.
* Server audit je neophodan da bi se osiguralo da svi elementi sajta odgovaraju protokolima i da nemamo
slabosti koje mogu umanijiti indeksiranje ili otezati prikupljanje sadrzaja za Al.
* Dobro implementiran redirect mapping omogucava da prilikom migracija ili restrukturiranja sadrzaja Al alati
lako prate promene i ne gube vrednost koju ste izgradili.

® |spravno postavljena arhitektura sajta sa jasno definisanim hijerarhijama i strukturom direktno utice na to kako

answer engines "razumeju" sadrzaj i omogucavaju vadenje relevatnih odgovora.

Primer kompanije Four Dots koji saraduje sa globalnim brendovima pokazuje koliko je takva tehnicka osnova

kriticna kada se radi o kompleksnim sajtovima sa velikim brojem trzista i verzija jezika.

Subfolder vs subdomain arhitektura: sta birati u eri answer engines?

Izbor izmedu subfolder i subdomain arhitekture je ve¢ godinama diskusija u SEO zajednici, a sa pojavom Al

pretrage i answer engines pitanje dobija nove dimenzije.

Subfolder prednosti u Al vidljivosti
® Bolje sharing link equity-ja i autoriteta — svi podstranici unutar jednog domena doprinose ukupnoj snazi sajta,
$to je kljuc kvaliteta za Al koji trazi pouzdane izvore.
* Jednostavnije odrzavanje posmatrano kroz redirect mapping i server audit, jer postoji jedinstvena domena.

® Efikasnije implementirane hreflang oznake kod verzionisanja sadrzaja na razli¢itim jezicima i trzistima.

Subdomain izazovi u uslovima Al engines
¢ Link equity i autoritet se po pravilu ne dele jednako kao kod subfoldera, $to moze dovesti do neefikasnog
koriScenja postojec¢e SEO snage.
* Veca slozenost pri odrzavanju, jer svaki subdomen moze zahtevati poseban server audit i redirect mapu.

® Hreflang se mora pazljivo implementirati i stalno odrzavati, jer nije iznenadenje da bas$ tu dolazi do problema

sa prevodima i targetiranjem korisnika.

Kada gledamo kompanije poput Coca-Cole koja posluje globalno i koristi multiregionalne verzije sajta, subfolder
arhitektura cCesto pokazuje bolje rezultate kada je u pitanju Al vidljivost i ingerencije answer engines-a, buduci da

im pomaze da zadrze konzistentan autoritet.


https://abigailsultimatecolumns.lowescouponn.com/seo-agencija-za-multi-jezicni-sajt-koja-url-struktura-je-najbolja

Link equity i authority sharing - kljucni faktori za answer engines

Al pretraga, posebno u okviru Google SGE i slicnih tehnologija, favorizuje izvore koji imaju autoritet i visoki kvalitet
linkova. Link equity nije samo SEO termin iz proslosti, vec je od presudnog znacaja za vidljivost u novim Al-driven
pretragama.

Zasto je autoritet vazniji nego ikada?

1. Answer engines oslanjaju se na kvalitetan i visokopoverljiv sadrzaj pri generisanju odgovora.

2. Povezivanje putem backlinkova ¢ini osnovu za procenu validnosti izvora — $to je vedi autoritet, to je veca Sansa

za dobijanje "featured snippet-a" ili direktnog Al odgovora.

3. Nepravilno deljenje link equity-ja (kao kod nepravilno postavljenih subdomena) moze oslabiti ukupni autoritet,

smanjujudi Sansu za Al odgovor.

Philip Morris International je primer kompanije koja je kroz pazljivu tehnicku SEO strategiju i linking strukturu

poboljsala svoju globalnu vidljivost, ¢ak i u novim uslovima sa Al-driven pretragom.

Hreflang implemetacija i stalni monitoring - nikako ne smemo 'set and
forget'

Jedan od delova SEO strategije koji najcesée pati u globalnom i Al okruzenju jeste implementacija hreflang oznaka.
Pogresna ili neodrzavana implementacija moze dovesti do zbunjivanja answer engines i znacajnog pada vidljivosti

na regionalnim trzistima.

Zasto je hreflang kritican i kako se to menja sa Al pretragom?
* Answer engines pribegavaju prepoznavanju jezika i geografske releventnosti da bi doneli najbolji odgovor
korisniku.

® Pogresno implementirane hreflang oznake mogu uciniti da botovi ne razumeju na koje jezike sajta ciljaju,

rezultujudi losijom vidljivoscu i potencijalno prikazivanjem neadekvatnih odgovora.

* Sistemi poput Google SGE napravljeni su da koriste viSe izvora informacija, pa je jasno da odrzavanje
korektnog hreflang sistema uz konstantni monitoring (kao deo redovnog server audita) predstavlja

neophodnost.

Four Dots u svojim projektima insistira na ovome i istice da je automatski monitoring hreflang gresaka i njihova
brza korekcija klju¢ dugoro¢ne SEO stabilnosti, posebno u doba Al-driven pretraga.

Zakljucak: Kako Al pretraga menja vas SEO plan

Integracija answer engines-a u SEO strategiju nije samo pitanje kontinuiranog kreiranja kvalitetnog sadrzaja, vec i
ulaganje u tehnicki SEO, arhitekturu sajta i link building. Ne mozZe se pristupati optimizaciji povrsno;

* Server audit i redirect mapping moraju biti deo standardnog procesa odrzavanja sajta;

¢ Subfolder arhitektura povecava Sanse za bolje deljenje autoriteta, Sto je dragoceno u Al pretragama;

® Link equity i link building ne smeju da budu zaboravljeni, a neadekvatne metode poput "keyword density" iz

2015. godine ili linkova sa Fiverr-a su kontraproduktivne;

¢ Hreflang mora biti stalno pracen i odrzavan, jer Al answer engines zbog svoje slozenosti ne tolerisu greske

koje su ranije propustene.



Kao Sto pokazuje primer globalnih kompanija Coca-Cole i Philip Morris International koje uspesno balansiraju
tehnicke i sadrzajne zahteve SEO u eri Al, ne postoji magicni recept za #1 poziciju — postoji samo neprekidni rad i

prilagodavanje s jasnim fokusom na tehniku i kvalitet.

Ukoliko niste sigurni kako Al pretraga utice na vasu SEO strategiju, nemojte razgovarati prvi sa vendorima koji
vam garantiraju brzi uspeh. Pre nego Sto strategija bude definisana, trazite detaljne izvjeStaje i dashboarde o

postojecem stanju i tehnoloskim osnovama. Tako Cete razumeti gde ste, i gde treba da idete u svetu gde ChatGPT

i Google SGE menjaju pravila igre.




